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Themenbereich (Untergliederung): Leader (Landwirtschaft, Tourismus)
Themenbereich (Untergliederung): Landwirtschaft und Markt (Agrartourismus)
LAG (lokale Aktionsgruppe): Regionalentwicklung Fuschlseeregion
Mafnahme: M413 - M313

Elf Almen aus der LAG Fuschlseeregion, der LAG Kulturerbe Salzkammergut und der LAG
Tennengau sind Mitglieder der Salzburger Holleralmen und treten unter einer gemeinsamen
Dachmarke auf. Der gemeinsame Auftritt unter der Dachmarke Holleralmen soll den Almen helfen
sich zu vermarkten, die Medienprésenz zu verstarken und eine hdhere Besucherfrequenz auf den
Almen und in der gesamten Region zu erzielen.

11 Almen aus der LAG Fuschlseeregion, der LAG Kulturerbe Salzkammergut und der LAG
Tennengau sind Mitglieder der Salzburger Hollerlamen und treten unter der gemeinsamen
Dachmarke ,,Holleralmen” auf. Sie stellen ihre Produkte und Erzeugnisse aus Holler in den
Vordergrund.

Die Marke ,Holleralmen* wurde vor 3 Jahren im Rahmen des Salzburger Almsommers als
Alleinstellungsmerkmal fir die Almen in den Bereichen 12er Horn, Gruberalm und Postalm
entwickelt.

Bisher erfolgte die Vermarktung der Almen jedoch unzureichend und die gewiinschten Erfolgein
Bezug auf die Steigerung der Besucherfrequenz auf den Almen blieben eher gering.

Mit einem neuen Marketingkonzept, einer verstarkten Offentlichkeitsarbeit, der Einbindung
weiterer Partner aus Gastronomie und Beherbergung und einer Bewusstseinshildung in Bezug auf
die Bedeutung der Almen flir den Tourismus sollen die gewiinschten Erfolge erzielt werden.

Der gemeinsame Auftritt unter der Dachmarke Holleralmen soll den Almen helfen sich zu
vermarkten, die Medienprasenz zu verstérken und eine hthere Besucherfrequenz auf den Almen
und in der gesamten Region zu erzielen.

Der touristische Bekanntheitsgrad der Region soll mit dem ,, Aufhanger Holle-ralmen auch
international gesteigert werden.
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Die jahreszeitliche Schwerpunktsetzung im Frihjahr (Hollerbl Utenfest) und Herbst (Schwerpunkt
Bauernherbst) soll fur die Region zusétzliche Wertschdpfung in der Nebensaison bringen.

PROJEKTUMSETZUNG UND MASSNAHMEN
_Gemeinsame Offentlichkeitsarbeit, Marketing

_Aufbau der Domain www.holleralmen.at
_Einheitlicher Marktautritt vor Ort (Beschilderung, Qualitétskriterien,...)
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