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Genuss- und Kulinariktouren in
der Wachau

LAND- UND FORSTWIRTSCHAFT INKL. WERTSCHOPFUNGSKETTE
TOURISMUS
NIEDEROSTERREICH
LE 14-20
01.01.2021-31.8.2023
179.513,00€
125.659,10€
FORDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)
19.2. FORDERUNG FUR DIE DURCHFUHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ORTLICHEN BEVOLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FUR
LOKALE ENTWICKLUNG
19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
DONAU NO TOURISMUS GMBH

Mit dem Projekt ,, Genuss- und Kulinariktouren Wachau“ wurde ein innovatives touristisches
Leitprodukt fir die Region entwickelt und umgesetzt: wachautypische Genuss- und Kulinarik-
Erlebnisse, die in Form attraktiver, buchbarer Touren angeboten werden. Dabei wurden
Partnerbetriebe wie Winzer:innen, Produzent:innen und Gastronomiebetriebe zu hochwertigen
Erlebnistouren verknipft. Ziel ist es, das kulinarische Profil der Wachau zu schérfen, die regionae
Wertschdpfung zu erhdhen und neue Gésteschichten anzusprechen.

Die Wachau gilt als Kulinarikregion, jedoch war das bestehende Angebot an verknipften
Genusserlebnissen bisher begrenzt und schwer kombinierbar. Fir Gaste war es oft milhsam,
mehrere Betriebe selbst zu organisieren. Auch fur Anbieter:innen war die Abwicklung komplex.
Gleichzeitig blieb das Potenzial fiir einen klar kommunizierten Premium-Genuss kaum
ausgeschopft. Mit Unterstiitzung von Branchenexpert:innen wurde daher ein Konzept fur
kommerzialisierbare Genuss- und Kulinariktouren entwickelt und in mehreren Formaten
umgesetzt.

Ziele: Entwicklung und Markteinflihrung buchbarer Genuss- und Kulinariktouren in der Wachau
Stérkung der Wachau al's Premium-Kulinarikregion Gewinnung neuer Zielgruppen (,, Food-
Enthusiasten und Genief3er) Erhthung der Aufenthaltsdauer und touristischen Wertschopfung,
Forderung regionaler Produzent:innen und Gastgeber:innen. Verbesserung der Qualitét durch
begleitende Schulungsmal3nahmen Zielgruppen: In- und ausldndische Géste mit Interesse an
regionaler Kulinarik Foodies und Entdecker:innen Best of Wachau Géste und Individualreisende
Einheimische mit Interesse an regionalen Genussangeboten.
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Teil 1—Konzeption:

= Potenzial- und Bereitschaftserhebung bei Betrieben Entwicklung eines marktféhigen Grundproduktes mit
mehreren Genuss-Touren

= Ausarbeitung eines Organisations-, Vermarktungs- und Abwicklungsmodells

= Erstellung einer Machbarkeitsstudie fir die Weiterentwicklung des bestehenden Goldclubs beziehungsweise
alternativer Bonusmodelle

Teil 2—Umsetzung und I mplementierung:

= Entwicklung und Produktion der ,, Entdeckerkarte® mit Genussrouten (Print und digital) Einflihrung des
»Genuss-Spuren-Tickets': 3-Gange-Degustationsment in ausgewahlten Betrieben

Entwicklung der ,, Genuss-Zillentour* als Premium-Erlebnis auf der Donau

Branding, Foto- und Wordingkonzept fur die Genussprodukte Vermarktung on- und offline in Zielmérkten,
inklusive PR, Folder, Plakate Einflihrung von Buchungssystemen und digitalen Tools (Gutscheinkauf,
Erinnerungsservice)

Begleitende Schulungen fir Partner:innenbetriebe

Netzwerk- und Abstimmungstreffen mit allen Beteiligten

ERGEBNISSE UND WIRKUNGEN

Neue buchbare Genusstouren positionieren die Wachau a's Top-Destination fur Kulinarik- und
Weintourismus. Géaste finden kuratierte Angebote, die einfach gebucht werden kdnnen — sowohl
online als auch vor Ort. Der regionale Umsatz bei Produzent:innen und Gastronom:innen wurde
gesteigert. Die Aufenthaltsdauer konnte durch attraktive Packages verléangert werden.
Medienberichte und Marketingmal3nahmen haben die Bekanntheit gestérkt. Nachhaltige
Vernetzung der Anbieter:innen und Qualitétssteigerung durch Schulungen. Das Projekt leistet
einen Beitrag zur Tourismusstrategie 2025 und stérkt die Region nachhaltig.

DieAbbilderei

LINKS

www.donau.com (https:.//www.donau.com/de/wachau-ni bel ungengau-kremstal /genuss-on-tour/)
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