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FORDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)
19.2. FORDERUNG FUR DIE DURCHFUHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ORTLICHEN BEVOLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FUR
LOKALE ENTWICKLUNG
19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
LEADER REGION WEINVIERTEL-MANHARTSBERG

In der Region Weinviertel-Manhartsberg sind bereits tiber 220 Direktvermarkter:innen auf der
Plattform KOSTBARES Weinviertel (http://www.kostbares-weinviertel.at) angefihrt. Die
Nachfrage nach regionalen Produkten liegt nach wie vor im Trend und gerade die Bevdlkerung
aber auch Gastronominnen und Gastronome haben Interesse, diese schnell zu finden.

Als Kooperationsprojekt der LEADER Regionen Weinviertel-Manhartsberg, Weinviertel Ost und
Donau NO-Mitte soll nun vor allem die Professionalisierung der Betriebe vorangetrieben werden,
insbesondere bei der Présentation ihrer Betriebe, eventuell auch als Erlebnisbetrieb sowie auch bei
der Vermarktung und Vertrieb. Weitersist die Zertifizierung der Betriebe wesentlich. Zu guter
Letzt soll auch bei Jugendlichen das Interesse fur die Direktvermarktung verbessert werden.

Das Projekt , KOST .bares Weinviertel“ soll kleinen Betrieben dabei helfen, ihre regional
erzeugten Produkte bestmdglich zu vertreiben und zu vermarkten. Da bei der Vermarktung ein
professioneller Online-Auftritt eine wichtige Rolle spielt, sollten im Rahmen dieses Projektes
Betriebe bel der Produktvermarktung unterstiitzt werden und damit ein gestérktes Bewusstsein fir
weinviertler Produkte entstehen.

Professionalisierung der Betriebe (Online- und Offline Auftritt) Bewusstseinshildung fir regionale
Produkte in der Bevolkerung, speziell bel Kindern und Jugendlichen Professionellerer Auftritt der
Betriebe unter der Marke (KOST .bares) Weinviertel Erhéhung der Wertschépfung, Verbesserung
der Eigenversorgung Verbesserung der Lebensqualitét.

Dies erfolgt mittels VV ortrégen, Betriebscoaching, Exkursion, Betriebsbesuche zur Verbesserung
des Bewusstseins fur regionale Produkte. Projektmanagement Marketing online und offline
Exkursionen Imagefotos und -videos von Betrieben Vortrége und Workshops Betriebscoaching
» Richtiges Présentieren des Betriebes* online und offline Betriebshesi chtigungen,


http://www.kostbares-weinviertel.at
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Erfahrungsaustausch Erhéhung des Absatzes durch Nutzung einer App und des damit verbunden
Online-Bezahl systems mittels QR-Code K ochvideos al's Kurzfilme fir Bewusstseinshildung und
Imageverbesserung unter Einbeziehung von Jugendlichen Vernetzung der Betriebe,
I nformati onsaustausch, auch mit anderen Sparten wie Gastronomie, Nahversorgung etc.

ERGEBNISSE UND WIRKUNGEN

Unter anderem wurde im Sommer die gemeinschaftliche Aktion Genusstour veranstaltet, um die
Aufmerksamkeit auf Betriebe im Weinviertel zu lenken und Gésten einen Blick hinter die Kulissen
in die Produktion zu ermdglichen. Produzentinnen und Produzenten konnten im Rahmen des
Weinviertel-Fests in Wien ihre Produkte présentieren.

Es fanden zudem weitere Exkursionen zu einzelnen Betrieben statt. Es gab auch Vortrége zur
Weiterbildung im Bereich Betriebsmanagement und -vermarktung. Zuletzt bietet die

Pattform KOSTBARES Weinviertel (https.//www.kostbares-weinviertel.at/) fir Gastronomie und
Nahversorger:innen eine umfassende und attraktive Anlaufstelle, um die Produktvielfalt
weinviertler Betriebe kennenzulernen.

C. Wurnig

LINKS

KOSTBARES Weinviertel (https.//www.kostbares-weinviertel.at/)

LEADER Region Weinviertel-Manhartsberg (https://leader.co.at/)

Projektwebsite (https://leader.co.at/2022/08/02/kost-bares-weinviertel-professionalisierung-der-
betriebe/)
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