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Weinviertel Tourismus GmbH

, Radlerpicknick Weinviertel”

Regionale Kulinarik am Rad zu erfahren

THEMENBEREICH | BASISDIENSTLEISTUNGEN, LEADER, GEMEINDEN | KULINARIK
UNTERGLIEDERUNG | KULINARIK | TOURISMUS | LEADER

PROJEKTREGION | NIEDEROSTERREICH

LE-PERIODE | LE 14-20

PROJEKTLAUFZEIT | 2021-2022 (GEPLANTES PROJEKTENDE)

PROJEKTKOSTEN GESAMT | 17.897,51

FORDERSUMME AUS LE 14-20 | 10.738,51

MASSNAHME | FORDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)

TEILMASSNAHME | 19.2. FORDERUNG FUR DIE DURCHFUHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ORTLICHEN BEVOLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FUR
LOKALE ENTWICKLUNG

VORHABENSART | 19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
PROJEKTTRAGER | LEADER REGION WEINVIERTEL - MANHARTSBERG

KURZBESCHREIBUNG

Das Weinviertel verfligt Uber ein breites, einladendes System an touristischen Radrouten. Ein
wichtiger Baustein des Radangebotes ist die Versorgung und Unterbringung der Rad-
Urlaubsgastinnen und Rad-Urlaubgéste, aber auch der Tagesausflugsgéstinnen und
Tagesurlaubgéste, die am Rad die Landschaft des Weinviertels erkunden. Die RADfreundlichen
Betriebe erflillen hier einen grof3en und wichtigen Auftrag in der Region, die Bedirfnisse der
Radfahrerinnen und Radfahrer zu befriedigen. Trotzdem entsteht wegen der unterschiedlichen
Betriebsdichten und den sehr Wochenendorientierten Offnungszeiten eine Liicke in dieser
Servicekette, die das Projekt aktiv fullen wird.

AUSGANGSSITUATION
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Das Projekt Radlerpicknick Weinviertel ist ein zusdtzliches Angebot fir Radfahrerinnen und
Radfahrer, die regionale Kulinarik am Rad erfahrbar zu machen. Zeitgleich wird mit dem Projekt
Radlerpicknick Weinviertel versucht, eine wichtige Licke in der Versorgungskette zu schlief3en.
Parallel zur Implementierung dieses Angebots in der Region, werden von der Weinviertel
Tourismus GmbH V erkauf sf6rderungsmal3hahmen gesetzt, um das Radlerpicknick Weinviertel
potentiellen Gastinnen und Gasten bekannt und schmackhaft zu machen.

Sowohl Flyer und Plakate, al's auch Werbeeinschaltungen und Social Media-Werbemal3nahmen
sind Teil dieser Kampagne. Die Basis dafiir wird in einem Foto- und Videoproduktionstag im
Frihsommer 2021 gelegt.

= Verbesserung der Verpflegung der Radgéstinnen und Radgéste im Weinviertel.

= Verbesserung der Vernetzung zwischen béuerlichen Direktvermarkterinnen und Direktvermarktern und den
ausgebenden Betrieben

= Kundenbindung der Radgastinnen und Radgaste an die Betriebe und das Weinviertel — Das Weinviertel ist
die erste Radregion Osterreichs, die ein derartiges Angebot flachendeckend anbietet

= Von den 150, fix angeschafften, Radlerpicknick-Ausriistungen sind mindestens 100 bis 120 Stk. permanent
in Betrieb

= Anschaffung Hardware: Grundausstattung des Picknickkorbes (Geflechtkorb, Isoliertasche,

Edel stahlgeschirr, Bretter mit Jausenmesser und Geschirrtuch, bruchtfeste Becher) und des Kinderrucksacks
(Rucksack fur Kinder, Trinkbecher, Jausenmesser und Jausenbrett)

Foto- Videoproduktion

Erstellung und Produktion Flyer und Plakate

Social-Media Werbemal3nahmen

Analyse und Projektabschluss

Projektmanagement (Bestellung, Verteilung der Korbe, Marketing, Finanzen)

(https://www.weinviertel .at/radl erpi cknick-betriebe)
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