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Stdburgenland — Ein Stick vom
Paradies

Welterentwicklung der Initiative als Gitesiegel
fur Urlaubs- und Besuchserlebnisse

THEMENBEREICH | BASISDIENSTLEISTUNGEN, LEADER, GEMEINDEN | KULINARIK
UNTERGLIEDERUNG | WERTSCHOPFUNG | TOURISMUS | LEADER

PROJEKTREGION | BURGENLAND

LE-PERIODE | LE 14-20

PROJEKTLAUFZEIT | 01/2017-12/2019

PROJEKTKOSTEN GESAMT | 288.262,99€

FORDERSUMME AUS LE 14-20 | 178.879,76€

MASSNAHME | FORDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)

TEILMASSNAHME | 19.2. FORDERUNG FUR DIE DURCHFUHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ORTLICHEN BEVOLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FUR
LOKALE ENTWICKLUNG

VORHABENSART | 19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
PROJEKTTRAGER | VEREIN "SUDBURGENLAND - EIN STUCK VOM PARADIES"

KURZBESCHREIBUNG

Stdburgenland — Ein Stiick vom Paradi ist eine auf Vereinsbasis organisierte Genussinitiative
mit rund 50 Mitgliedsbetrieben. Die Initiative verflgt hinsichtlich der Vielfalt (ber ein hohes
Potenzial, das jedoch aufgrund eines nicht klaren Selbstverstandnisses flr die Besucherin und den
Besucher nicht klar wahrnehmbar ist. Im Rahmen der touristischen Weiterentwicklung konnte
bereits definiert werden, dass sich die Initiative zukiinftig als Pradikat beziehungsweise Gitesiegel
fur Urlaubs- und Besuchserlebnisse entwickeln soll.

AUSGANGSSITUATION

»Sudburgenland - Ein Stiick vom Paradies’ ist eine vereinsméldig organisierte Genussinitiative

mit rund 50 Mitgliedsbetrieben in der Region Suidburgenland (Bezirke Oberwart, Glssing,
Jennersdorf). Darunter befinden sich Produzentinnen und Produzenten, Direktvermarkterinnen und
-vermarkter und Veredlerinnen und Veredler von béuerlichen Produkten (Fleisch-Wurst, Brot,
Mehlspeisen, Teigwaren, Saures Gemiise, Essig und Ol, Marmeladen, Honig, Obst, Bier, Sifte,
Brande, Likore,...), Winzerinnen und Winzer, Gastronomie-und Beherbergungsbetriebe (von
5-Stern-Hotels bis zum Kellerstéckl).

Esist also die Vidfalt, die diesen Zusammenschluss auszeichnet. Das griine vierbl&ttrige Kleeblatt
ist das Qualitatskennzeichen fir die Betriebe beziehungswei se die Genussinitiative aus dem
Stdburgenland.
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ZIELE UND ZIELGRUPPEN

Die Initiative soll hinsichtlich definierter Zielgruppen (B2B, B2C) durch erste Angebots- und
Produktschwerpunkte gestarkt werden, um sich kiinftig als Anbieter und Gestalter von Genuss-,
Entdeckungsurlauben und Ausflligen, die besonders Giberraschend, unerwartet etc. sind und nur im
Stdburgenland zu finden sind, zu etablieren.

Damit soll die Genussinitiative "Stdburgenland — Ein Stiick vom Paradies®" ein
Pradikat/Gutesiegel fir unverwechselbare und authenti sche Genlisse und Erlebnisse im
Sldburgenland stehen.

Die Zielgruppe stellen Betriebe im Stuidburgenland und deren Mitarbeiter*innen, aber auch die
Tourist*innen dar.

PROJEKTUMSETZUNG UND MASSNAHMEN

Zur Zielerreichung werden folgende Mal3nahmen getroffen:

l

= Mitarbeiterinnen- und Mitarbeitersensibilisierung durch Entwicklung innovativer Wissensformate

= Durchfiihrung von regelméiligen Innovations-, Ideen- und Maf3nahmenworkshops sowie Strategie- und
Planungsworkshops

= Abhaltung von (Uber-)regionalen Exkursionen mit Expertinnen- und Expertengesprachen

= Entwicklung neuer gebrandeter Marketing-Elemente (Ausstattungselemente mit Paradies-Logo und Cross-
Marketing-Elemente)

= Erarbeitung von Genussformaten fir Partnerinnen- und Partnerbetriebe

= Fotoshooting zu Betrieben und neuen Schwerpunktsetzung Genussausflug

= Weiterentwicklung der Bestandsmedien zu Entdeckermedien (Ausflugsfuhrer) - Paradieskompass,
Eventfolder und Homepage

= Optimierung des elektronischen Marketings - Facebook-Kampagne und Google AdWords-Betreuung
= Klassisches Marketing und PR (Print & Online)

= Anstellung Projektmanagerin/Projektmanager (inklusive Akquirierung, Vernetzung)

= Reisekosten

ERGEBNISSE UND WIRKUNGEN

= Dasim Projekt entwickelte Prédikat/Gltesiegel " Stidburgenland — Ein Stiick vom Paradies®" steht fur
unverwechsel bare und authentische Gentisse und Erlebnisse im Sudburgenland.
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= Das Préadikat ist nach Innen fir Betriebe wahrnehmbar und bringt Selbstversténdnis mit!
Das Préadikat ist nach auf3en fir Tourist*innen sichtbarer und wahrnehmbarer womit regionstypische
Erlebni sse besser angeboten werden kénnen
= Regionstypische touristische Angebote wurden erarbeitet, professionalisiert und sind breiter am Markt
verankert
= Mit dem gemeinsamen Marketing werden ausgewahlte Zielgruppen besser erreicht

Der Projektansatz das Prédikat/Gitesiegel sowohl bei der Verrinsmitgliedern als auch bei den
Touristinnen und Touristen bekannt und damit wahrnehmbarer zu machen ist eine wesentliche
Erkenntnis. Durch Marketingmal3nahmen kann man die Marke recht einfach sichtbarer machen,
aber viel wichtiger ist es die Marke auch spribarer zu machen. Und das hat bei uns sehr gut durch
eine gemeinsame "Innovations-Qualifizierung" mit den Vereinsmitgliedern und deren
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern funktioniert.

Damit stérkt sich auch die Wahrnehmung bei den Touristinnen und Touristen.
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