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FORDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)
19.2. FORDERUNG FUR DIE DURCHFUHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ORTLICHEN BEVOLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FUR
LOKALE ENTWICKLUNG
19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
WIRTSCHAFTSVEREIN EIDENBERG?

Fur kleinstrukturierte Biolandwirtschaft, regionale Wertschopfung, bauerliche Gemeinschaft und
vieles mehr steht der Verein Bio Gwolb Eidenberg: Um eine gemeinsame Verkaufsstelle der
vielen regional en Biohofe zu etablieren, wurde 2016 im Gebaude des Stifts Eidenberg das

Bio Gwolb wieder eroffnet.

Mit frischen und regionalen Bio-L ebensmitteln werden nun die Kundinnen und Kunden in
Eidenberg und Umgebung bestens versorgt. Im urigen Gewdlbe kann man hochwertige Bio-

L ebensmittel kaufen: Vom Kuchen bis zum frischen Fleisch, von Olen bis zum saisonalen Gemiise
ist ales vorhanden.

In Eidenberg bewirtschaften viele Landwirtinnen und Landwirte ihre Hofe biologisch und
produzieren hochwertige Bio-Produkte, die sie direkt ab Hof vermarkten. Diese Form der
Vermarktung ist fUr die Landwirtinnen und Landwirte oft zeitintensiv und mihsam. Die
Kundinnen und Kunden, die auf diesem Weg ihre Bioprodukte einkaufen, miissen heben einem
eingeschrénkten Sortiment auch lange Wegstrecken in Kauf nehmen.

Um die Angebote zu blindeln, plante der Wirtschaftsverein ,, Bio-Gwoélb Eidenberg” die
Errichtung einer Verkaufsstelle fur Bioprodukte im Stiftsgebdude in Eidenberg. Hier werden
einerseits die Produkte der Eidenberger Biobauerinnen und Biobauern angeboten, andererseits soll
durch den Zukauf von vorwiegend regionalen Bio-Produkten die Produktpal ette erweitert werden.
Dadurch wird den Kundinnen und Kunden ein ansprechendes, hochwertiges Bio-Sortiment
angeboten.

In der Verkaufsstelle wurden acht Teilzeitarbeitsplétze geschaffen.
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Die Direktvermarktung von bauerlichen Produkten trégt wesentlich zum positiven Betriebserfolg
der heimischen Biohéfe bei. Somit |eistet das Projekt einen Beitrag zur Sicherung der Bauernhdfe.

Die gesamte Bevolkerung aus der Region ist Zielgruppe fir dieses V orhaben. Vorwiegend wird
dieses Angebot von jungen Familien genutzt.

Errichtung einer Verkaufsstelle fir vorwiegend regionale Bio-Lebensmittel und Bio-Produkte im
Stiftsgebéaude in Eidenberg.

Réumlichkeiten im Stiftsgebaude werden angemietet, konserviert und als Verkaufsstelle
eingerichtet. Ein Informationsfolder wurde entwickelt, der alle acht Biobauernfamilien des Vereins
und ihre Produkte vorstellt.

Die Zahlen der Besucherinnen und Besucher liegen im Durchschnitt bei 85 Personen pro Samstag,
das sind 4.386 Personen im Jahr. Der Umsatz liegt 25% (ber dem erwarteten Wert. Die Schaffung
der neuen Verkaufsstelleim Ort belebt den Ortskern und attraktiviert die Gemeinde.

Das erweiterte Sortiment lockt mehr Kundinnen und Kunden an, besonders Jungfamilien greifen
auf dieses Angebot zuriick, diesist auch ein zukunftstrachtiger Stamm an Kundinnen und Kunden.
Das Vorbestellungssystem mit Listen per E-Mail fur Fleisch und Fisch funktioniert sehr gut.
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