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Erlebnis Region Urfahr West
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FORDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)
19.2. FORDERUNG FUR DIE DURCHFUHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ORTLICHEN BEVOLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FUR
LOKALE ENTWICKLUNG
19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
LAG REGION URFAHR WEST

Die Region Urfahr West wird von vielen Freizeittouristinnen und -touristen als
Naherholungsgebiet genutzt. Hierflr wurden zwolf Halbtages-Tourismuspakete entwickelt, die das
Kennenlernen der Bevolkerung, die Méglichkeit selbst etwas zu produzieren und sich kulinarisch
verwohnen zu lassen, beinhalten. Heimischen Betrieben sollte dabei die Mdglichkeit gegeben
werden, neue Vermarktungsformen auszuprobieren und eigene unverwechsel bare Angebote zu
etablieren.

Um auf die GroRveranstaltung Ruder-Weltmeisterschaft Ottensheim 2018 und 2019 als
Gastgeberregion bestméglich vorbereitet zu sein, hat es sich die Region Urfahr West zum Ziel
genommen, sowohl internationalen Gésten als auch Besucherinnen und Besuchern aus der Region
ein Rahmenprogramm zu bieten, das einen authentischen Einblick in die vielfétigen Schétze der
Region ermdglicht.

Die Region Urfahr West ist ein Naherholungsraum fir viele Freizeittouristinnen und -Touristen,
die Halbtage bei uns verbringen. Immer grofer wird dabei die Nachfrage nach dem ,, Echtenim
Kleinen". Um die Wertschdpfung in der Region zu erhdhen, entwickelte das

Regi onal entwi cklungsbiiro gemeinsam mit lokal en Betrieben zwolf Hal btages-Tourismuspakete.
Die Vermarktung folgte Uber ein externes Reisebiiro.

Jedes Paket beinhaltet das Kennenlernen der Bevolkerung, etwas selbst zu produzieren und sich
regional kulinarisch verwdhnen zu lassen — die Angebote entsprechen somit exakt
dem aktuellen touristischen Trend.
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Ziel ist es, heimischen Betrieben die Mdglichkeit zu geben, neue Vermarktungsformen
auszuprobieren und eigene unverwechsel bare Angebote zu etablieren. Kooperationist in diesen
Paketen grof3geschrieben, mindestens zwei Betriebe kooperieren bei einem Angebot.

Zielgruppe: Touristinnen und Touristen sowie die lokale Bevolkerung

PROJEKTUMSETZUNG UND MASSNAHMEN

= Entwicklung der Pakete

= Verkaufsférderung fir die Jahre 2018, 2019, 2020 (2020 entfiel wegen Covid 19)- Hier wurde eine Externe
Firma beauftragt.

= Offentlichkeitsarbeit und Entwicklung eines begleitenden Druckwerks
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LINKS

www.slowtrips.eu (https:.//www.slowtrips.eu/de/)
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