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Hofladen St. |sidor

THEMENBEREICH | BASISDIENSTLEISTUNGEN, LEADER, GEMEINDEN
UNTERGLIEDERUNG | VERMARKTUNG UND

VERTRIEB | DIREKTVERMARKTUNG | NAHVERSORGUNG | LEADER

PROJEKTREGION | OBEROSTERREICH

LE-PERIODE | LE 14-20

PROJEKTLAUFZEIT | 04.08.2020-31.07.2021 (GEPLANTES PROJEKTENDE)
PROJEKTKOSTEN GESAMT | 94.765,00€

FORDERSUMME AUS LE 14-20 | 37.906,00€

MASSNAHME | FORDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)

TEILMASSNAHME | 19.2. FORDERUNG FUR DIE DURCHFUHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ORTLICHEN BEVOLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FUR
LOKALE ENTWICKLUNG

VORHABENSART | 19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
PROJEKTTRAGER | OBSTGUT ST. ISIDOR HANDELS OG

KURZBESCHREIBUNG

Mitten im Wohngebiet am Harter Plateau gelegen liegt das Obstgut St. Isidor. Somit ergibt sich
eine einfache (oftmals fuldlaufige) Erreichbarkeit fir viele Einwohnerinnen und Einwohner. Der
umliegenden Bevodlkerung kann durch ein breites Sortiment Obst und Gemiise aus eigener
Produktion angeboten werden. Weiters sollen auch Grundnahrungsmittel von umliegenden
Landwirtinnen und Landwirten (Eier, Fleisch, Milchprodukte, ...) angeboten werden. Ein
besonderes Augenmerk wird dabei auf die Frische der Obst- und GemUuseprodukte gelegt.

AUSGANGSSITUATION

Der Verkaufsraum des Obstgut St.Isidor ist veraltet und renovierungsbedirftig. Durch die
Pachtung des Obstgutes durch zwei regionale Obstproduzentinnen und Produzenten mit
01.01.2020 ergab sich nun die Chance der Neuerrichtung eines Hofladens.

ZIELE UND ZIELGRUPPEN

Errichtung eines neuen Hofladens zur Direktvermarktung eigener Produkte und Produkte
regionaler, landwirtschaftlicher Produzentinnen und Produzenten im leerstehenden Teil eines
denkmalgeschiitzten Ensembles. Zielgruppe sind vor alem die umliegenden Bewohnerinnen und
Bewohner.

PROJEKTUMSETZUNG UND MASSNAHMEN

= Einrichtung und Modernisierung des neuen Hofladens inklusive Beleuchtung.

= Anschaffung von neuem Kassensystem mit Waagen und bargeldosen Bezahlterminal

= Anschaffung von Kuhlvitrinen fur Frischeprodukte

= Einrichtung und Modernisierung von Biro, Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter- und Lagerraum
= AuRengestaltung und Werbemal3nahmen

ERGEBNISSE UND WIRKUNGEN
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Der neue Hofladen wurde im November 2020 ertffnet und wird seither von den Kundinnen und
Kunden sehr gut angenommen. Auch das Sortiment konnte mit vielen Produkten umliegender
Landwirtinnen und Landwirte erweitert werden.
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LINKS

Hofladen St. Isidor (http://www.hofladen-isidor.at)


http://www.hofladen-isidor.at
http://www.tcpdf.org

