1/3 netzwerk
zukunftsraum
land

LE 14-20
LieblingsSpeis

biologisch nahver sor gt

LAND- UND FORSTWIRTSCHAFT INKL.
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FORDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)

19.2. FORDERUNG FUR DIE DURCHFUHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ORTLICHEN BEVOLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FUR
LOKALE ENTWICKLUNG

19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE

ARMIN STEINWANDTER

Die LieblingsSpeis, Rohrbach-Bergs personlicher Bioladen, bietet qualitativ hochwertige Bio-
Produkte aus der Region an. Die LieblingsSpeis versteht sich dabei nicht blof3 als

L ebensmitteleinzelhandel (mit Bio-Produkten von derzeit rund 50 regionalen Erzeugerinnen und
Erzeugern). Sie erzéhlt dartiber hinaus die Geschichten ihrer Bio-Produkte und der Menschen, die
dahinter stehen.

Als Schnittstelle und Kommunikations-Hub zwischen den regionalen Bio-Produzentinnen und
Produzenten und den Konsumentinnen und Konsumenten mochte die LieblingsSpeis erganzend
zum Einzelhandel 4 Mal jahrlich LieblingsSpei sereisen anbieten und so ihren Kundinnen und
Kunden den direkten Dialog mit Bio-Landwirtinnen und -Landwirten ermdglichen. Weiters sind
Workshops/ Spiele/ Bildungsangebote fiir Kindergérten und Schulen geplant.

Bis zur Eréffnung der LieblingsSpeisim Mérz 2021 konnten in Rohrbach-Berg einkaufende
Menschen nur mit hohem Zeitaufwand (zum Beispiel Abholungen in Hofl&den) regionales Bio-
Gemiise, -Obst, -Fleisch, -Wurst erwerben; auch die Auswahl an regionalen Bio-Milchprodukten
und Trockenware war sehr eingeschrankt.

Uber die Bio-Erzeugerinnen und -Erzeuger, die dahinter stehen, wurde kaum gesprochen. Dies
hatte zur Folge, dass die Konsumentinnen und Konsumenten wenig bis nichts tUber die
L ebensmittel, deren Produktionsbedingungen und Herkunft wussten und keinen personlichen



2/3 netzwerk
zukunftsraum
land

LE 14-20
Bezug zu Produkten und den Menschen dahinter aufbauen konnten.

Zide:

= Qualitativ hochwertige, regionale Bio-Produkte und deren Produzentinnen und Produzenten sollen sichtbar
werden

= Konsumentinnen und Konsumenten sollen einen engeren Bezug zu den Produkten und den Erzeugerinnen
und Erzeugern aufbauen und ein realistischeres Bild von der landwirtschaftlichen Produktion bekommen

= Die Erzeugerinnen und Erzeuger sollen einen von ihnen festgel egten, angemessenen Preis fir ihre Arbeit
bekommen

= Eine klare Botschaft soll kommuniziert werden: Regionale Bio-L ebensmittel tun der Natur und der
Gesundheit der Menschen gut, sie machen die Landwirtschaft Enkel-fit, sie bringen einen 6konomischen
Mehrwert!

Erwarteter Impact:

= Gesteigerte Wertschopfung fur die Bio-Landwirtinnen und Landwirte in der Region, gekoppelt mit erhohter
Sichtbarkeit und Vernetzung

= Sensibilisierung der Konsumentinnen und Konsumenten sowie der Kinder und Jugendlichen, die an den

LieblingsSpeisereisen / Workshops etc. teilnehmen

Beitrag zum Diskurs Uber regionale Bio-Lebensmittel und deren Wert fir die Umwelt, Gesundheit der

Menschen und die regionale Wertschépfung

V orbestellungsoption mittels Webshop: Dadurch wird ermdéglicht, dass sich die Konsumentinnen und
Konsumenten ein Bild von den Produkten und den Bio-Betrieben, die dahinter stehen, machen kénnen.
Weiters ermdglicht die Vorbestelloption, dassim Interesse der Nachhaltigkeit die bendtigten Mengen an
Frischware besser abgeschétzt werden kénnen

= | ess Waste: Teile des Sortiments werden in Grof3gebinden angekauft und unverpackt angeboten, damit
Verpackungsmill reduziert werden kann

LieblingsSpeisereisen: Noch diesen Sommer mochte die LieblingsSpeis die Stammkundinnen und
Stammkunden der LieblingsSpeis mit den Bio-Landwirtinnen und -Landwirten zusammenbringen. Zu
diesem Zweck werden Ausfllige zu den Bauernh&fen und Produktionsstétten organisiert, um den Austausch
und das Versténdnis fir die bio-bauerliche Lebens- und Arbeitswelt zu erhdhen. Solche
LieblingsSpeisereisen sollen zukinftig etwa 4 Mal pro Jahr stattfinden.

Workshops/Spiele/Ausfliige mit den im Bezirk Rohrbach anséssigen Kindergérten und Schulen, auch in
Kooperation mit Dritten; Thematische Schwerpunktsetzungen: "Die bauerliche Lebens- und Arbeitswelt”,
"Regionale Wirtschaftskreislaufe / Wertschopfung in der Region™, "Nachhaltiges Einkaufen im Einklang mit
dem Jahreskreislauf", "Nachhaltiges Einkaufen: kurze Transportwege, wenig Verpackung". Durch die
Workshops méchte die LieblingsSpeis zur Bewusstseinshildung in Bezug auf die genannten Themen
beitragen
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LieblingsSpeis

LINKS

Wehbsite der LieblingsSpeis (http://www.lieblingsspeis.at)
Zum Sortiment & den Betrieben dahinter (https://shop.lieblingsspeis.at)

DOWNLOADS

Flyer der LieblingsSpeis - Vorderseite
(https://1€14-20.zukunftsraumland.at//index.php?nc=downl oad& i d=2598)
Flyer der LieblingsSpeis - Rlckseite

(https://1e14-20.zukunftsrauml and.at//index.php?inc=downl oad& id=2599)
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