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VEREIN ZUR FORDERUNG DES STADTMARKTES LIENZ

Der Stadtmarkt Lienz ist seit Jahren ein Fixpunkt fir den Vertrieb von regionalen Lebensmitteln.
In den letzten Jahren haben sich die VVorgaben und Kundenbeduirfnisse hinsichtlich der
Warenprasentation und des Vertriebs von Lebensmitteln deutlich veréndert. Auf diese Situation
muss der Verein zur Férderung des Stadtmarktes Lienz mit seinen Mitgliedern reagieren, um
langfristig Kundenfrequenz und Absatzpotential fur regionale Lebensmittel zu sichern und zu
erhalten.

Ziel des Projektesist es, die Qualitét des Stadtmarktes hinsichtlich Warenprésentation und
Vertriebskompetenzen seiner Mitglieder zu steigern, um die Attraktivitdt des Marktes als
Nahversorger und den touristischen Anziehungspunkt aufrecht zu erhalten.

Gelingen soll das mit der Umsetzung unterschiedlicher Mal3nahmen wie z.B.:

» der Uberarbeitung des Stadtmarktes

= einer Neugestaltung von 15 bestehenden V erkaufsanhangern

= der Anschaffung von 3 neuen Verkaufsanhdngern mit topmodernen Kuhl-  und
Warenprasentati onssystemen

= Schulungen im Bereich Qualitdtssicherung (z.B. Prasentation der Waren, |ebensmittelrechtliche
Vorschriften, usw.)

= dem Betreiben von Marktforschung am Stadtmarkt

Durch das Projekt wird die Weiterentwicklung des Stadtmarktes Lienz durch Optimierung der
Verkaufs- und Présentationseinrichtungen sichergestellt und damit den Kundenbediirfnissen und
legistischen Grundlagen entsprochen. Den Kundinnen und Kunden wird ein einfacher Zugang zu
regionalen Lebensmitteln geboten.

Eine erfolgreiche Projektumsetzung stérkt die regionale Wertschopfung und leistet einen Beitrag
zum Fortbestehen von familiengefuhrten Unternehmen. Darliber hinaus liefert der intakte
»Vertriebskanal Stadtmarkt* Anstol3, weiterhin in die Veredelung regionaler Rohstoffe zu
investieren. Der Austausch zwischen den Produzentinnen und Produzenten im Rahmen der
Fortbildungsmaf3nahmen stérkt die regionale bzw. Uberregionale wissenshasierte Vernetzung und
trégt zur Zukunftsfahigkeit der Marktteilnehmer bei.
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