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FORDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)
19.2. FORDERUNG FUR DIE DURCHFUHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ORTLICHEN BEVOLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FUR
LOKALE ENTWICKLUNG
19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
KAISERWINKL GENUSS

Das Projekt , Kaiserland Genuss® ist die Regional-Initiative zur Vermarktung regionaler Produkte
und Leistungen aus der LEADER-Region KUUSK. Unter der Dachmarke Kaiserweis' werden
teilnehmende Betriebe vermarktet.

Die Region verfigt Uber eine Fiille an Anbietern regionaler Produkte — sowohl im bauerlichen
Bereich mit etwa 60 Direktvermarktern — al's auch im gewerblichen Bereich, wo

L ebensmittel verarbeitungsbetriebe eine wichtige Rolle zur Aufrechterhaltung traditioneller und
qualitativ hochwertiger Produkte darstellen.

Weiters ist die regionale Produktion eine wichtige V oraussetzung zur Erhaltung der
kleinstrukturierten Landwirtschaft. Die daraus resultierende Kulturlandschaft sowie die regionalen
Produkte stellen ein wichtiges Element fir Lebensqualitét und touristische Attraktivitét der Region
dar.

Um dieses Potential zu nutzen, wurden in den letzten Jahren die I nteressensgemeinschaft
»Genussregion Untere Schranne” sowie der Verein ,, Kaiserwinkl Genuss* gegriindet. Diese
konnten bisher zur Vernetzung der Betriebe als auch zur gemeinsamen Vermarktung der Produkte
beitragen.

Bisher fehlt es an umfassender Information und V ernetzung mit den Konsumenten und
Grof3abnehmern um den Absatz regionaler Produkte zu fordern.

Das Ziel des Projektes,, Kaiserland Genuss* besteht in der Schaffung einer gemeinsamen
Vermarktungsplattform fir regionale Produkte fiir die LEADER-Region KUUSK. Dabei sollen
unter einer neu entwickelten Dachmarke flr die ganze Region, die Teilregionen ,, Kaiserwink|“
und ,,Untere Schranne — Kufstein Umgebung” zusammengefasst werden. ,, Kaiserland Genuss'
war hierfur nur als Arbeitstitel zu betrachten, der durch den Markennamen ersetzt werden soll,
welcher im Zuge des Projektes erarbeitet wird.

Diese Plattform soll sowohl fir den Konsumenten — Einheimische und Géste — als auch fur den
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GrofRabnehmer aus Gastronomie und Tourismus nutzbar sein.
Dadurch erhofft man sich eine Steigerung der regionalen Wertschdpfung sowie eine Steigerung
des Bekanntheitsgrades der beteiligten Unternehmen. Ganz besonders wird darauf geachtet, dass
die regionale Vernetzung verbessert wird. Eine solche Vernetzung ist auch entlang derselben
Wertschdpfungskette absolut erstrebenswert.

PROJEKTUMSETZUNG UND MASSNAHMEN

Zu Beginn des dreijahrigen Projekts wird eine Datenbank erstellt, aus der relevante Informationen
gewonnen werden kdnnen. Diese Datenbank liefert neben den Informationen zu den Unternehmen
wertvolle weitere Aspekte. Im weiteren Verlauf soll eine Wort-Bild-Marke konzeptioniert

werden. Auch eine Website wird unter der Dachmarke erstellt. Auf dieser werden die Betriebe
vorgestellt und ein Einkaufsguide integriert. Dieser Guide wird regelmafdig aktualisiert und klart
Uber die Region und deren Produkte auf. Aber auch Veranstaltungen spielen fir den offentlichen
Auftritt eine grofRe Rolle. So gibt es beispiel sweise eine Auftaktveranstaltung, bei der der
Einkaufsguide vorgestellt wird. Auch die Teilnahme an Méarkten und Messen ist geplant. Mit Hilfe
der Datenbank werden , Genussrouten* konzipiert. Diese weisen eine unterschiedliche Lénge und
Schwierigkeitsgrade auf. Zur besseren Préasentation wird eine Karte erstellt und ein Text auf der
eigenen Homepage verdffentlicht. Die einzelnen Betriebe werden in der Genusswanderkarte
eingetragen. Um sie leichter zu finden, werden die Besucherlnnen durch Schilder auf die Existenz
dieser Genussrouten aufmerksam gemacht. Fir den gesamten Projektablauf wird eine Stelle als
Plattformkoordinator geschaffen, welche sich um die organisatorischen Belange kimmern soll.

Leader KUUSK

LINKS

www.kaiserweis.at (http://www.kaiserweis.at)
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