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Regionalmarkt Vorderland-Walgau-Bludenz

Regionalmarkt Guat svo do

THEMENBEREICH | LAND- UND FORSTWIRTSCHAFT INKL.
WERTSCHOPFUNGSKETTE | BASISDIENSTLEISTUNGEN, LEADER, GEMEINDEN | UMWELT,
BIODIVERSITAT, NATURSCHUTZ | KLIMASCHUTZ UND KLIMAWANDEL | KULINARIK
UNTERGLIEDERUNG | LEADER

PROJEKTREGION | VORARLBERG

LE-PERIODE | LE 14-20

PROJEKTLAUFZEIT | 01.07.2019-31.12.2020 (GEPLANTES PROJEKTENDE)
PROJEKTKOSTEN GESAMT | 94.915€

FORDERSUMME AUS LE 14-20 | 37.965,86€

MASSNAHME | FORDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)

TEILMASSNAHME | 19.2. FORDERUNG FUR DIE DURCHFUHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ORTLICHEN BEVOLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FUR
LOKALE ENTWICKLUNG

VORHABENSART | 19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
PROJEKTTRAGER | VEREIN REGIONALMARKT VORDERLAND-WALGAU-BLUDENZ

KURZBESCHREIBUNG

Mit dem Projekt ,, Regionalmarkt Vorderland-Walgau-Bludenz, Guat's vo do* werden die
laufenden Aktivitéten im Bereich regionaler Produkte (und deren Vermarktung) der Regionen
Vorderland-Feldkirch und Walgau sowie der Stadt Bludenz gekoppelt und weiterentwickelt.

Ziel der mit diesem Projekt startenden zweiten Projektphase ist die Konsolidierung der neu
gegriindeten Tragerstruktur ,, Regionalmarkt Vorderland-Walgau-Bludenz*. Dazu gehort
insbesondere die weitere Akquise und Vernetzung von Produzentinnen und verarbeitenden
Betrieben, die Entwicklung von Marketinginstrumenten, insbesondere aber der weitere Aufbau
einer nachhaltig funktionierenden Logistikstruktur.

AUSGANGSSITUATION

Ziel des Vorlauferprojektes Vermarktungsdrehscheibe VWB war es, gentigend Produzentinnen
und Abnehmer zu finden, die sich in einer neu zu griindenden Trégerstruktur zusammenschlief3en,
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um in diesem LEADER-Projekt diese neue Tragerstruktur weiterzuentwickeln und zu
konsolidieren. Mit dem neu gegriindeten Verein ,,Regionalmarkt V orderland-Wal gau-Bludenz*
und seinen 20 Mitgliedsbetrieben ist dies nun gelungen. Die Produzenten zahlen einen
Mitgliedsbeitrag von 50,- € 1 % des Umsatzes, der Uber den Regionalmarkt erwirtschaftet wird.
Der Mitgliedsbeitrag der Abnehmer (Grof3kiichen, Gastronomie, Handel) ist tiber den
Logistikbeitrag abgedeckt.

Neben kleinen Betrieben und Produzenten sind mit den Gemeinschaftskiichen der Sozialzentren,
der Tourismusschule Bludenz, sowie der Walgaukaserne auch wichtige grof3e Institutionen
Kunden des Regionalmarktes. Alleine tber die Grof¥kiichen der Sozialzentren werden etwa 3.000
Personen mit Produkten aus der Region versorgt. Diese neu entstandene, von grof3en und kleinen
Betrieben getragene, Partnerstruktur entspricht den Zielsetzungen aus der ersten Projektphase,
womit ein wichtiger Schritt getan ist, um den Regionalmarkt langfristig als Drehscheibe fir
regionale Produkte in der Region zu etablieren.

In einem Workshop mit rund 20 Partnerbetrieben am 6. Februar 2019 zeigte sich, dass diese
Partnerstruktur zukunftsfahig ist: Der Regionalmarkt mit dem Geschéftsfihrer und den beiden
Kimmerern hat sich as niederschwelliger Ansprechpartner etabliert. Es zeigte sich dort alerdings
auch deutlich, dass es noch Verbesserungspotential gibt, insbesondere was den Austausch
zwischen den Betrieben sowie die Offentlichkeitsarbeit betrifft. Ebenso gilt es die Lagerlogistik,
insbesondere aber die Transport- bzw. Lieferlogistik, die aktuell noch von Harald Nesensohn
abgewickelt wird, weiterzuentwickeln. Diesbeziiglich wurden schon Gesprache mit moéglichen
Partnerbetrieben gefuhrt (Rétikon Frischehandel, Landgenossen, Brauerei Frastanz).

Neben der Fortfiihrung und Weiterentwicklung der bewahrten Struktur, liegt in diesem Projekt
also ein besonderer Fokus auf diese drel |etztgenannten Punkte (siehe AP2, AP3 und AP4).

Weiteres Zusammenbringen von regionalen Produktions- und Verarbeitungsbetrieben sowie der
Gastronomie, dem Einzelhandel und den Grofkiichen

Entwicklung von Marketinginstrumenten zur Vorstellung der Betriebe und Produkte

In Kooperation mit der Regio im Walgau wird eine neue Homepage entwickelt, auf der aktuelle
Infos Uber die Betriebe und das Sortiment verfligbar sind

Der Content der fir die Homepage entwickelt wird, wird auch fir weitere Marketinginstrumente
verwendet (z.B. Flyer, Info-Schilder fir Verkaufslokale bzw. fir die Speisekarten in den
teilnehmenden Gasthéusern). Damit soll das Bewusstsein der Bevolkerung fir die Wichtigkeit von
regionalen Lebensmitteln gestarkt werden.

Weiterentwicklung, Professionalisierung und Konsolidierung der neuen Tragerstruktur ,Verein
Regionalmarkt VWB*

Kimmerer fungieren auch weiterhin als niederschwellige Ansprechpartner

Anstellung einer geringfligig beschéftigten Person fir Back-Office-Arbeiten (Buchhaltung,
Lieferscheine etc.)

Aktuell sind 20 Partner des Regionalmarktes Vereinsmitglieder. Diese Zahl soll bis zum
Projektende auf 25 erhoht werden. Gemal3 der bisherigen Entwicklung soll der Umsatz jdhrlich um
10 % wachsen. Ausgehend von einem Jahresumsatz von ca. 100.000 € wére dies ein Plus von rund
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10.000 €.
Intensivierung der Vereinsarbeit (Besuche/Austausch mit Partnerbetrieben, Quartalsmaldige
Austauschtreffen, zwel Exkursionen)

Weiterentwicklung einer regionalen Logistik

FUr den Transport bzw. die Lieferlogistik werden Partnerbetriebe gefunden, um mit dem laufenden
Wachstum mitzuhalten.

Anstatt eines grof3en zentralen Lagers wurde gemeinsam mit bestehenden Partnerbetrieben eine
dezentrale Lagerlogistik mit Kihiméglichkeiten aufgebaut. Diese wird im Projekt laufend
weiterentwickelt.

Vernetzung mit weiteren regionalen und landesweiten | nstitutionen und Betrieben

Auslotung von K ooperationsmdglichkeiten (insbesondere im Bereich Logistik/Vertrieb und
Marketing)
Erweiterung des Produktsortiments bis zum Projektende um 20 Produkte

Wie auch schon in der letzten Projektphase, wird weiterhin daran gearbeitet einen neuen oder
bestehenden Marktstand in Bludenz mit regionalen Produkten zu beliefern. Wie dies moglich
gemacht werden kann, wird mit der zusténdigen Person in Bludenz, zusammen mit den
Kummerern, besprochen.

Der Regionalmarkt VWB ist a's flexibler und niederschwelliger Partner fir alle Betriebein der
Region gegriindet worden. Der Mix aus grof3en und kleinen Partnerbetrieben fordert einerseits den
Marktzugang fir die kleinstrukturierte Landwirtschaft und andererseits die umweglose
Verflgbarkeit von regionalen Produkten in Grof3kiichen, Handel und Gastronomiebetrieben. Die
Selbstverwaltung des Regional marktes durch die Mitglieder férdert zusétzlich die Bindung zu
dieser Struktur. Das Filhrungsteam besteht aus einem Obmann und einer Obfrau wobei der
Obmann aus dem Handel und die Obfrau aus der Seite der Produzenten kommen. Im Vorstand
sind sieben weitere Projektpartner vertreten.

Bei einer weiteren positiven Entwicklung wird der Regionalmarkt jedenfalls weitergefihrt. Die
K ooperation von landwirtschaftlichen Klein- und Kleinstbetrieben sowie grofieren Produzenten
(z.B. Sennerel Schnifis) und unterschiedlich strukturierten Abnehmern (Gastronomie,
Sozialzentren, Dorfléden) ist vorbildhaft und wird von den Partnerbetrieben sehr geschétzt.

Wie eine Weiterfilhrung des Regionalmarkts erfolgen soll ist wéhrend der Projektlaufzeit zu
klaren. Aktuell ist der Verein der Ansicht, dass eine sich selbst tragende Struktur schwierig
umzusetzen sein wird. Wahrend der gesamten Projektlaufzeit werden Gesprache mit den
relevanten Akteuren im Land gefiihrt, um eine zukiinftige Finanzierung sicher zu stellen — sofern
das Bekenntnis der Partnerbetriebe so positiv bleibt und der Verein sich weiterhin positiv
entwickelt. Entsprechende V orgespréche mit dem Land Vorarlberg fanden bereitsin der ersten
Projektphase statt.

Der Verein Regionamarkt VWB ist konsolidiert und wird stetig weiterentwickelt, sowohl in
Bezug auf die Anzahl der Mitglieder (Ziel 25) as auch in Bezug auf die Austausch- und



414 netzwerk
zukunftsraum
land

LE 14-20
V ernetzungsmechanismen unter den Vereinsmitgliedern

Eine funktionierende, regionale Transport-, sowie Lagerlogistik ist entwickelt, umgesetzt und kann
auch mit einem entsprechenden Wachstum des Regionalmarktes mithalten

Das Produktsortiment ist sowohl qualitativ (z.B. Wintergemuse) als auch quantitativ
weliterentwickelt worden (Zunahme um 20 neue Produkte)

Sowohl in die Transport-, als auch in die Lagerlogistik sind regional e/landesweit agierende
Partnerunternehmen eingebunden

Der Anteil regionaer Produkte in den Gemeinschaftskiichen und Méarkten der Region wurde

weiter erhoht.
vier weitere vertragsl andwirtschaftliche Konstellationen wurden etabliert. Das sind
Vereinbarungen zwischen Produzenten und Abnehmern, die einen fixen Absatz garantieren.
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LEADER-Region Vorderland-Walgau-Bludenz - Projektbeschreibung (https.//leader-vwhb.t-point.e
u/public/projects/de/95/regional markt-vorderl and-wal gau-bludenz-guat-s-vo-doview=frame)


https://leader-vwb.t-point.eu/public/projects/de/95/regionalmarkt-vorderland-walgau-bludenz-guat-s-vo-do?view=frame
http://www.tcpdf.org

