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Triestingtaler Hofgenlsse

Initiativen in der Direktver marktung
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FORDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)
19.2. FORDERUNG FUR DIE DURCHFUHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ORTLICHEN BEVOLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FUR
LOKALE ENTWICKLUNG
19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
LEADER REGION TRIESTINGTAL

Dielnitiative , Triestingtaler Hofgenlisse" besteht aus 16 landwirtschaftlichen Betrieben, die sich
auf besondere Produkte spezialisiert haben. Zentrales Anliegen ist die Herstellung und
gemeinsame Vermarktung von gesunden und hochwertigen L ebensmitteln aus regionalen
Rohstoffen. Besonders geachtet wird dabei auf Tierwohl sowie ressourcen- und umweltschonende
Bewirtschaftung und Verarbeitung. Ziel ist, durch die Kooperation, ihre Kundinnen besser zu
erreichen, ihnen ein umfassendes Sortiment anzubieten und dadurch den bauerlichen Erzeugnissen
wieder einen fixen Platz auf den heimischen Esstischen zu sichern.

Entstanden ist diese bauerliche Initiative zur Direktvermarktung aus einer
Vernetzungsveranstaltung der LEADER Region gemeinsam mit der Bezirksbauernkammer. In
Zusammenarbeit mit der LEADER Region wurde 2019 der 1. Genuss Guide der Triestingtaler
Hofgentisse erstellt.

2018 wurde seitens der LEADER Region Triestingtal in Zusammenarbeit mit der
Bezirksbauernkammer ein Vernetzungstreffen fur Direktvermarkter organisiert, um
Direktvermarkter in der Region zusammenzubringen und gemeinsame K ooperationsmdglichkeiten
zu diskutieren. Gemeinsames Marketing war fir alle ein grofRes Anliegen. Ein Ziel war deshalb,
die bestehenden vielfétigen Aktivitdten vom Hofladen bis zum Marktstand oder Heurigen fur
Interessierte Ubersichtlich zusammenzustellen, um die Kundenfrequenz zu erhéhen und die
qualitativ hochwertigen Produkte der Region bekannter zu machen. Weiters ging es um die Frage
von Zusammenarbeit, da aktuell regionales Essen einen hohen Stellenwert hat und ein stadtnahes
Vertriebssystem gefragt ist.

Paralell zum laufenden Projekt wurden viele Themen diskutiert, um eine langfristige
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Zusammenarbeit in der Region aufzubauen.

ZIELE UND ZIELGRUPPEN

Ziel war das gemeinsame Marketing durch eine Broschiire und Folgeaktivitéaten. Zielgruppe waren
alle Interessierten aus der Region und dem gesamten Bezirk, vom Privaten bis zum Einzelhandel.

PROJEKTUMSETZUNG UND MASSNAHMEN

Die Gruppe traf sich laufend in Vernetzungstreffen, um ihre gemeinsamen I nteressen zu
konkretisieren und gemeinsam erste Aktivitaten zu starten. Uber das LEADER Projekt wurde von
einem professionellem Team eine hochwertige Broschire, der Genuss Guide der Triestingtaler
Hofgentisse entwickelt.

ERGEBNISSE UND WIRKUNGEN

Aus dem LEADER Projekt entwickelten die 16 Direktvermarktungsbetriebe folgende weitere
Aktivitéten unter der neuen Marke Triestingtaler Hofgenlsse:

= 1. Genussgalerie im Oktober 2019
= Aktion Weihnachtsgeschenkkorb
= Vereinsgriindung

ERFAHRUNG

Die Umsetzung war zu Beginn sehr prozessorientiert und offen. Die Gruppe wollte durch den
gegenseitigen Austausch lernen und vorerst keine externen Experten einbinden. Durch die
Initiative einiger Gruppenmitglieder ist eine gute Dynamik entstanden, die weit Uber die Broschiire
hinausging. In Hinblick auf gemeinsames Marketing war das Ziel der Direktvermarkter
Aktivitaten zu setzten, die die Gemeinsamkeit férdern. Es erfordert mitunter ein Umdenken, wenn
16 Betriebe gemeinsam ihre Produkte in einer Genussgal erie prasentieren. Genau dasist durch das
grofRe Engagement aller gelungen.
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www.triestingtal er-hoefgenuesse.at (http://www.triestingtal .at)
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