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269.524,98€
161.714,99€
FORDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)
19.2. FORDERUNG FUR DIE DURCHFUHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ORTLICHEN BEVOLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FUR
LOKALE ENTWICKLUNG
19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
LAG HOLZWELT MURAU

Das Projekt zielt darauf ab, der Bevdlkerung die Aktivitaten rund um den
Regionalentwicklungsverein "Holzwelt Murau” aufzuzeigen. Im Vordergrund stehen dabei die
Aktivitaten des Vereins und die Projekte, die mit Unterstiitzung von EU-, Bundes- und/oder

L andesfdrderungen umgesetzt werden. Das Projekt "HolzweltMURAU Netzwerk" verbindet die
klassischen "analogen" mit den digitalen Informations- und Offentlichkeitsarbeiten. Dies soll dazu
beitragen, dass die Bevolkerung einerseits sensibilisiert wird und andererseits dazu motiviert wird
an Beteiligungsprozessen teil zunehmen und somit "ihre" Region aktiv mitzugestalten. Somit ist
die Hauptzielgruppe die Bevilkerung des Bezirks Murau, insbesondere junge Menschen, lokale
Stakeholder, Unternehmer*innen sowie Vereine und Organisationen. Des Weiteren alle Mitglieder
und der Vorstand des Vereins Holzwelt Murau, potenzielle Anspruchsgruppen fir LEADER-
Projekte und Partner innerhalb und auRRerhalb des Bezirks.

Entstanden ist das Projekt auf Grundlage des vorangegangenen L EADER-Projekts "Hol zwelt
Murau PR". Hier wurde bereits ein Printmedium initiiert, das 2x jahrlich einen Uberblick tiber die
Tétigkeiten der Holzwelt Murau, allen voran in LEADER, verschafft und an alle Haushalte des
Bezirks ergeht. Ebenso wurde eine Facebook-Seite erstellt und mit regelmélkigen Postings bespielt.
Jedoch wurden keine Mal3nahmen getroffen, um aussagekréftige Analysen aus diesen Aktivitéten
Zu ziehen.

Im Bereich den Web- und Socia Media Marketing gibt es aber durchaus sinnvolle Instrumente,
um zu Uberprifen, welche Informationsmal3nahmen und Beitrége ein breites Publikum erreichen.
Dadurch entsteht die Mdglichkeit interessantere Beitrége zu gestalten und zu verfassen und damit
die Zielgruppe besser zu informieren.

Zusétzlich wurde die |dee einer Regionalmarke fir den Bezirk Murau aufgegriffen, um die
Bereiche Regionalentwicklung, Wirtschaft, Tourismus, Kultur und Klima- und
EnergiemodelIregion mit einem einheitlichen Erscheinungshild zu présentieren. Diese Mal3nahme
dient der Identifikationsstiftung und repréasentiert den Zusammenhalt im Bezirk tiber
Themenschwerpunkte hinaus.
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Alle Mal3nahmen tragen dazu bei in der Bevolkerung Bewusstsein zu schaffen und Identifikation
zu dtiften. LEADER und weitere Forderprogramme werden sichtbar gemacht und der Verein
Holzwelt Murau positioniert sich alstreibende Kraft in der 1andlichen Entwicklung. Dadurch soll
die Bereitschaft gesteigert werden, den eigenen Lebensraum aktiv mitzugestalten. Auch
potenzielle Anspruchsgruppen fir LEADER-Projekte wie z.B. Unternehmer*innen, Vereine und
Organisationen sollen Uber die Méglichkeiten des Férderprogramms Bescheid wissen. Aul3erdem
sollen Vereinsmitglieder und der Vorstand des Vereins sowie die Blrgermeister*in und die
Gemeinderéte als Multiplikatoren fungieren, indem sie das positive Bild nach innen und auf3en
mittragen.

Ubergeordnete Ziele sind also: Regionalentwicklung sichtbar und verstandlich machen, den Verein
Holzwelt Murau a's bezirksweite aktive Organisation der |éndlichen Entwicklung zu positionieren,
Zusammenhalt zu stérken und Identifikation zu stiften sowie potenzielle Projekttrager zu
akquirieren.

Der Mal3nahmenplan umfasst folgende Punkte:

= Qualifizierung: die professionelle Betreuung der sozialen Medien und die analytische Auswertung erfordert
ein grofes Know-How. Um nicht dauerhaft von externen Dienstleister*innen abhéngig zu sein, wird in die
vertiefte Ausbildung der Mitarbeiter*innen gesetzt.

Regionalmarke Murau: Ausschreibung einer Regionalmarke mit Entwicklung einer Corporate Identity und
eines Corporate Designs fir die Bereiche Regionalentwicklung (Holzwelt), Kultur, Energie, Wirtschaft,
Tourismus und Kulinarik.

Web und Social Media: Planung der Beitrége anhand von Redaktionsplénen. Vorstellung von Projekten und
Projekttragern sowie -partnern der Holzwelt Murau in den sozialen Medien. Erfassung der Zugriffe, Aufrufe
und Interaktionen zu den Postings mit Analyse und Auswertung. Einbindung der Erkenntnissein die
strategische Ausrichtung.

Website, Newsletter: Die Website ist derzeit nicht kompatibel fir mobile Endgeréte, was nicht mehr
zeitgemalR ist. Hier erfolgt eine Neugestaltung im Sinne der Regionalmarke im neuen Corporate Designs.
Die Haufigkeit der Aussendung des Newsletters erfolgt anhand der Anzahl relevanter Themen, mindestens
jedoch ein Mal monatlich.

= Printmedium: Zeitschrift/Magazin soll mindestens 2x héhrlich in ansprechender Qualitét erscheinen und an
alle Haushalte im Bezirk Murau und weitere Adressen in der Steiermark und in Osterreich gesendet werden.
Die Gestaltung des Mediums erfolgt ebenfallsim CD der neuen Regional marke.

= Presse- und Offentlichkeitsarbeit: Hauptsichlich soll redaktionelle Berichterstattung in unterschiedlichen
Medien erreicht werden. Dafir sind professionelle Pressetexte und Presseaussendungen nétig, aber auch
eigene Verdffentlichungen sowie Einschaltungen in klassischen Printmedien (Tages- und
Wochenzeitungen).

Die Qualifizierung der Mitarbeiter*innen ist teilweise abgeschlossen. Die Ausschreibung und das
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Auswahlverfahren zur Entwicklung der Regionalmarke ist beendet. Die Social Media Aktivitdten
werden Uberwacht und die Auswertungen wdchentlich exportiert. Im Zeitraum April - Juli konnten
auf Facebook 50 neue Abonnenten gewonnen werden. Der Newsletter erscheint bereits mind. 1x
monatlich und ergeht an 1.400 Abonnenten.
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