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Regio Branding Kindberg
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FORDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)
19.2. FORDERUNG FUR DIE DURCHFUHRUNG DER VORHABEN IM
RAHMEN DER VON DER ORTLICHEN BEVOLKERUNG BETRIEBENEN STRATEGIE FUR
LOKALE ENTWICKLUNG
19.2.1. UMSETZUNG DER LOKALEN ENTWICKLUNGSSTRATEGIE
ARGE MURZTALER HERZIMPULSE

Im Rahmen des Projektes entwickelt eine Kerngruppe aus relevanten regionaen Akteurinnen und
Akteuren die Basis fur ein Regio-Branding Konzept, das in weiterer Folge gemeinsam unter
Einbindung der Bevolkerung bzw. von externen Expertinnen und Experten verdichtet und
verfeinert wird. Die Kerngruppe bildet die Basis fir die regionale Kommunikation und trégt zu
einem einheitlichen und stérkeorientierten Erscheinungsbild bei. Zudem wird anhand der
Ergebnisse ein gut sichtbarer Info-Hotspot im Zentrum von Kindberg aufgebaut. Er fungiert as
Informationsstelle sowie Ausstellungs- und Verkaufsfléche fir regionale Produkte bzw. Angebote
des Tourismus und der regionalen Gewerbetreibenden. In dieser Raumlichkeit wird auch das
Stadtlabor integriert. Das Konzept eines kreativen regionalen Entwicklungslabors wird im Rahmen
des Projektes entwickelt und in einer ersten Pilotphase mit ersten Formaten und Angeboten
umgesetzt.

Die Stadt/Region Kindberg sieht sich aktuell mit mehreren strukturellen Veranderungen und
Herausforderungen konfrontiert:

= Der Leerstand in der Innenstadt ist eine zentrale Herausforderung fir die regionale Wirtschaft und wirkt sich
unmittelbar auf potentielle Kundinnen und Kunden bzw. das Image der Einkaufsstadt aus.

= Der Tourismusist mit seinen Angeboten und Leistungen in der Stadt momentan kaum wahrnehmbar
présent.

= Regionale Produkte sind in der Stadt selten anzufinden, eine entsprechende zentrale V erkaufsmoglichkeit
(Regio-Shop) fehit.

= Weitersfehlt eine zentrale fir Interessierte gut auffindbare Anlaufstelle fir die Bereiche Leerstand,
Griinderinnen und Griinder/Betriebe bzw. die Werbegemeinschaft.

= Esfehlt eine Akteurs- und parteitibergreifende Initiative, deren Ziel esist, die Beteiligung zu erhéhen und
die regionale Innovationskraft bzw. Umsetzungsperformance zu stérken.

Mit der Entwicklung eines Regio-Branding K onzepts sollen im Rahmen eines beteiligenden und
niederschwelligen Prozesses die Grundlagen fir ein einheitliches Bild der Region und Stérkefel der
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von Kindberg entwickelt werden. Durch die konkrete Bindelung aller Akteure und Aktivitaten
sowie eine einheitliche Kommunikation kénnen die regionalen Stérkenfelder deutlicher und fir die
Bevolkerung und Besucherinnen bzw. Besucher greifbarer kommuniziert werden. Damit soll die
| dentitét gestarkt und die Region nach aufen hin klarer fassbar sein. All diese Mal3nahmen tragen
zur Attraktivierung der Region bei.

= Ein Regio Branding Konzept als Basis flr die Kommunikation und Auf3endarstellung wird entwickelt.
= Welitersist es geplant einen regionalen Info- und V erkaufspoint aufzubauen.
= Ein Stadtlabor wird entwickelt und aufgebaut, erste Angebote bzw. Formate werden umgesetzt.

Die Rohfassung des Konzepts Regio-Branding liegt vor. Es gab eine breite Beteiligung der
Stakeholder aus den Bereichen Politik, Wirtschaft, Jugend, Seniorinnen bzw. Senioren und Kultur.
Das Projekt weckt das Interesse der Bevilkerung. Die Reduzierung des L eerstandes und
zunehmende Betriebsansiedel ungen sind deutlich spiirbar. Mit dem Info- und Verkaufspoint
"Kindberg Mitte" im Ortskern Kindbergs wird das Projekt nach aul3en sichtbar. Ein "Regio-Shop"
bestlickt mit Produkten von Direktvermarktern der Region bzw. regionalen Produkten wurde
eroffnet. Weiters befinden sich im Info- und Verkaufspoint auch zweil "Pop-Up-Stores'. Dadurch
nimmt die Beteiligung der Bevdlkerung an der Stadtentwicklung konkrete Gestalt an. Mit der
Durchfiihrung der ersten Formate wird dies noch verfeinert.

Kindberg

Einfach lebenswert.
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