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Jugendtourismus Waldviertel

BASISDIENSTLEISTUNGEN, LEADER, GEMEINDEN
JUGEND | LEADER
NIEDEROSTERREICH

LE 14-20
03/2016-02/2019 (GEPLANTES PROJEKTENDE)
48.801,91 €
31.965,00 €

FORDERUNG ZUR LOKALEN ENTWICKLUNG (CLLD)
19.3 VORBEREITUNG UND DURCHFUHRUNG VON
KOOPERATIONSMASSNAHMEN DER LOKALEN AKTIONSGRUPPE
19.3.1. UMSETZUNG VON NATIONALEN ODER TRANSNATIONALEN
KOOPERATIONSPROJEKTEN
DESTINATION WALDVIERTEL GMBH

Die ARGE Jugendtourismus Waldviertel besteht seit mittlerweile Uber 10 Jahren und hat in dieser
Zeit eine beachtliche Entwicklung erfahren. Rund 120.000 Né&chtigungen und tber 300.000
Besuche bei Ausflugszielen sind nur einige Kennzahlen, die den Erfolg dieser touristischen
Initiative und spezialisierten Angebotsgruppe beziffern.

Um auch weiterhin erfolgreich am Markt bestehen zu kénnen, bedarf es einer Weiterentwicklung
der ARGE. Im Bereich der Angebotsentwicklung muss auf Verdnderungen der Zielgruppe und
derer Bedlirfnisse eingegangen werden. Konkrete und gecoachte Mal3nahmen miissen
diesbezuglich ergriffen werden.

Nicht nur die wirtschaftlichen Kennzahlen sind beeindruckend. Die enorm hohe Qualitét, der hohe
Spezialisierungsgrad und das enorme Ziel gruppenwissen stellen wesentliche Erfolgskriterien der
Angebotsgruppe dar.

Das Gesamtangebot der Betriebe wurde bis dato in folgende 3 Themen / Interessensbereiche
untergliedert:

= Sport/Bewegung
= Kreativitét
= Natur

Ziel ist es, neue Programme und Angebote zu entwickeln. Zusétzlich zu den bestehenden 3
Angebotskategorien sollte die Kategorie , Okologie & Nachhaltigkeit* geschaffen werden.

Angebote und Programme, welche einen positiven Beitrag zur Reduktion des 6kologischen
FulZabdrucks liefern, werden gemeinsam entwickelt und anschlief3end beworben und vermarktet.
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Durch das neue Angebot wird einerseits ein Wettbewerbsvorteil erarbeitet und andererseits kénnen
neue Zielgruppen (Géstemotive) angesprochen werden.

PROJEKTUMSETZUNG UND MASSNAHMEN
Details zu allen Mal3nahmen zeigt das Dokument ,, K osteniibersicht_19.3.1"

Hauptmal3nahmen:

= Workshops zur Angebotsentwicklung Richtung Okologie und Nachhaltigkeit, Zertifizierungen
(Qualitéatspartner NO und Uber Klimabiindins), Qualifizierung der neuen 4 Betriebe (2016-2018)

= Kreation und Produktion eines ziel gruppenspezifischen Werbemittels (2016 und 2018/2019)

= Zielgruppenspezifische Medienkooperationen (2016 bis 2019)

= Offentlichkeitsarbeit (2016 bis 2019)

= Verkaufsférderung: Teilnahme an Fachmesse bzw. waldviertelpur (2016 bis 2018)

= Onlinemarketing (2016 bis 2019)

= Maf3nahmen im Bereich CRM und Directmailing - auch in Tschechien (2016 bis 2019)

Waldviertel Tourismus
www.ishootpeople.at

LINKS

Jugendtourismus Waldviertel (http://lwww.waldviertel .at/jugend)
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