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Was wir sehen wollen
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VIEL PLATZ

Das Heutal hat viel Platz fur Assozia-
tionen und Entfaltung und das setzen

wir visuell mit passiven Flachen in der

REGENERATIV
Der 6kologische Anspruch muss er-
kennbar sein. Wald ist ein tragendes

Element, daher ist ein botanisches
Motiv gefragt.

SPORT

Bewegung und aktive Beteiligung
ist eine Kernkompetenz des Heutas.
Daher wollen wir Dynamik und aktive

Menschen sehen. NATU R

Wir haben der Natur nichts hinzuzuftgen.
Im Zweifel lassen wir sogar etwas weg.

_DAS MOCHTE
ICH AUCH" KLARHEIT

Wir schaffen Situtationen in die man sich Die Layouts haben eine einfache und ver-
gerne hineinversetzen mochte, weil sie aus- standliche Formen- und Bildersprache, die
reichend spektakular und sympatisch be- sich mit dem Text zu einem neuen, klaren

waltigbar sind. Sinn vermischt.
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Was wir nicht sehen wollen
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TOURISMUS KLISCHEE

Sonnige Bergwiesen und Pulverschneeabfahrten
sind zwar schon anzusehen, aber leider zu Tode
verwedet. Im Heutal hat die Natur das sagen, da
gibt es auch einmal schlechtes Wetter.

LANDSCHAFT

Die Landschaft im Heutal ist wunderschdn - wie
uberall in den Alpen. Damit kdnnen wir uns nicht
unterscheiden, warum also zeigen?

SUPERLATIVE

Unser Anspruch ist einfach gut. Das Beste als
Versprechen ware unehrlich.



Die Zielgruppe

Soziale Lage
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Grundorientierung
->

Tradition
Pflichterfillung
Ordnung

Modernisierung
Individualisierung,
Selbstverwirklichung, Genuss

Zielgruppenansprache (I und S Typen):
ehrlich, informativ, nicht-manipulativ, anspruchsvoll, nicht-kommerziell,

personlich bereichernd, reduziert

Neuorientierung
Multi-Optionalitdt, Refokusierung
Pragmatismus, neue Synthesen
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Die Farben

Zarte Logo-Adaption

nimmt dem Logo die Harte
und lasst eine harmonische
Integration in die Themen-
welten zu

Primarfarben

PANTONE 316 CP PANTONE 327 CP

PANTONE 398 CP

PANTONE 326 CP

PANTONE 7708 CP

Sekundarfarben

PANTONE 364 CP

PANTONE 368 CP

PANTONE 160 CP

PANTONE 145 CP

PANTONE
Rubin Red CP



Die regenerative Strapline
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AN DER BAUMGRENZE"

im doppelten Wortsinn

REGENERATIVE
FREI ZEIT™




Die verbindende Headline
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AN DER BAUMGRENZE"

Wortspiele im doppelten Wortsinn

im doppelten Wortsinn 100/

FREI ZEIT



Sujet
Skifahren

SYNAPSEN
GLITZERN




semi-aktiv

passiv




SYNAPSEN
GLITZERN

EINE GANZE SAISON
EINFACH GUT SKIFAHREN

Aktionsfeld far erganzende Informationen,
Spezialangebote, Datums- und Zeitangaben,

. erwartet etc.
biet mit
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Sujet
Langlauf

ENDORPHIN
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Sujet
Winter







Sujet
Sommer

SOMMER




SOMMER







Sujet
Zeitreise




natursport-heutal.at
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Sujet
Job

DEIN JOB
DEINE LEIDENSCHAFT
INMITTEN DER
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Social Media
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Variante 1: Erklérung, Information, ca. 20 Sekunden '_é,'.‘g"(r;%%

o At G Testimonial erklart in mehreren Teilen:
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z.B.:

.Diese Fichte hat einen Durchmesser in Brusthdhe von 58cm
eine Hohe von 38m und ist ca. 70 Jahre alt. Das bedeutet, dass
er in seinem Leben ca. 4 Tonnen CO2 gebunden hat. Jedes Jahr
kommen da noch 7kg dazu.

Im Heutal haben wir fast 3 Millionen gesunde Baume. Das ist
die unser MafBstab fur einen regenerativen Tourismus.”

Testimonial erklart in mehreren Teilen:

z.B.:

JIn einem Winter mussen wir ungefahrt 200 tonnen Kunst-
schnee herstellen. Wir sammeln das ganze Jahr daftr Wasser
in unserem Speicherteich. Die Herstellung benotigt leider viel
Energie, aber wir versorgen unsere Kunstschneeanlage mit
Okostrom. Selbstverstandlich rechnen wir unsere Emissionen in
die Modellrechnung mit ein.




Social Media

Variante 2: Sport und .Das will ich auch’, ca. 10 Sekunden
in Verbindung mit konkreten Angeboten

POV (Point of View):

z.B.:

==, Text: .Du kennst das Gefuhl"
: - Abspann mit konkretem Angebot
[ (Tageskarte im Heutal nur € 37-)

POV (Point of View):

z.B.:

Kurze Kamerfahrt mit Bike Gber Trail, einige Kurven.
Text: .Du kennst das Gefuhl’

Abspann mit konkretem Angebot

(Biken im Heutal nur € 25,-)

Kurze Kamerfahrt mit Ski Uber perfekte Piste, Carvingschwinge.
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